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Sehhaufigkeit

Wie oft sehen Sie normalernweise Mittelsachsen-TV?

Nutzer pro Woche  |®fast taglich

O mehrmals in der Woche
gesamt 20| 30| 61% O etwa sinmal in der Wache

14-25 E 24 | 23| 49%
26-35 28] 28%
36-50 14] 36] 61%
51-65 24 | 35| 2%
65+ 30] 25| 75%
Manner 22| 28 | 60%
Frauen 19| 32| 63%
0o w0 = w40 w0 0 W 8w 10

Basis: potenzielle Mutzer won Mittelsachsen-TV (n=500), Anteile in %
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Einschaltzeiten

Zu welchen Tageszeiten haben Sie an diesem Tag Mittelsachsen-TV gesehen? (Mehrfachnennungen maglich)

Tageszeiten

Morgens (4-10 Uhr) p

Vormittags (10-12 Uhr) &
Mittags (12-14 Uhr) p
Nachmittags (14-16 Uhr)
Spitnachmittags (16-18 Uhr)
Friihabends (18-20 Uhr)
Abends (20-22 Uhr)

Nachts (22-4 Uhr) i

weild nicht

Basis: potenzielle Nutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %
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Mitieisachsen TV
i Soben uns

Sehergruppen vor und nach 18.00 Uhr

B Tagespublikurm var 18 Uhr
O Fublikum nach 18 Uhr

| 65]
14-25 |71
26-35 T ]
36.50 MNFF] -
51.55 I -
.41 -
Minner T —
Frauen V] Bﬂ
0 1 III 2;] 3;] 4;] 5;] EIIII ?;II B;II 9;] 1 I_‘IIIII

Basis: potenzielle Nutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %
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Sehdauer (Verteilung und Durchschnitt)

Wie lange haben Sie Mittelsachsen-TV beim letzten Mal in etwa gesehen? (Durchschnittlich

auerin Minuten)

(sLm

Curchschnitfliche Sehdauer

gesamt
14-25 28
26-35 36
36-50 31
51-65 36
65+ 32
Manner 32

Frauen 34

Easis: potenzielle Mutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=468)
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Interesse an regionalen/ lokalen Themen und Ereighissen

Inwieweit interessieren Sie sich filir Themen und Ereignisse aus lhrer Gegend! lhrer Region?

Interessieren Sie sich flir ...7

Anteile | j&"

Machrichten aus lhrer Gegend
Wettervorhersagen fiir die Region
Machrichten aus (ganz) Sachsen
WVerlkehrshinweise fir die Region
Unglickstalle und Verbrechen aus der Region
Menschen und Schicksale aus der Redion
Weranstaltungshinweise fir die Region
Eereitschaftsdienste in der Region

Kultur, Brauchtum und Tradition in der Region
Ratgeber und Verbrauchertipps
Wirtschaftsinformationen aus Ihrer Redion

Lokale Politik
Lokale Sportergebnisse 54
Kleinanzeigen o0
Lokale Werbung 47|

Wereinsinformationen aus der Region gm
Termine aus dem Rathaus | . : : : :

0 20 40 G0 alll 100

Basis: potenzielle Mutzer won Mittelsachsen-TV (n=500), Anteile in %
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Bewertung von Mittelsachsen-TV

Wenn Sie Mittelsachsen-TY insgesamt betrachten, mit welcher Note wiirden Sie diesen Sender -alles in allem g

bewerten?

Bewerte Mittelsachsen-TV mit ...

1=sehr qut

6=sehr schlecht

hittelhwert; 2 4

Basis: potenzielle Nutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %
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Bewertung von Mittelsachsen-TV

Wenn Sie Mittelsachsen-TY insgesamt betrachten, mit welcher Note wiirden Sie diesen Sender -alles in allen

bewerten?

Top-Boxes Werte 1+2
auf einer Skala von 1=gefallt sehr gut bis G=gefallt sehr schlecht

gesamt 95
14-25 93
26-35 36
36-50 46
51-65 63

65+ 64

Manner 45

Frauen 63

Basis: potenzielle Nutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %

Mittelivert
24
2,5
2,8
2,5
2,3
2,3
26

2,3
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Senderimage

Bitte sagen Sie mir, ob Sie diesen Aussagen eher zustimmen oder nicht.

MWittelsachsen-TW ... Anteile stimme eher zu'

Sehdrt hier im Ortf in der Stadt und in der Region einfach

dazu.
Ist ein sympathischer Sender. S U
[st aktuell. H
Berichtet dber Ereignisse in der ndheren Umgebung, die in -
anderen Fernsehprogrammen zu kurz kommen. zi2
Ist naher an den Menschen hier in der Region als andere +¥
Sendar.
Spricht mich an. 5
Greift die wichtigsten Themen auf, die uns hier in der Region 81
beschaftigen.
Ohne das Angebot von Mittelsachsen-TY ware das .
Infarmationsangebot hier in der Region armer.
Ist professionell gemacht. s
Hat Moderatoren, die man gerne sieht. :
Bringt wiele fir mich nitzliche Informationen und Tipps. 2
Tragt wesentlich zur Meinungshildung hier in der Region bei. S
0 10 20 30 40 50 B0 70 a0 a0 100

sender zumindest selten sehen (n=466}, Anteile in %

gsis: potenzielle Mutzer von Mittelsachsen-TV, die den S
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Erwartungen an das Programm

Bitte sagen Sie mir, ob Sie diese Aspekte bei Mittelsachsen-TV erwarten oder nicht [ A ni:

Erwiarte von Mittelsachsen-TY

Yerschiedene Meinungen am Ort zu
Wart kommen lassen

92
90
89
89
88
87
86
86

Herausstellen auch von FPositivem
EBieten von kommunalen Service-
Informationen

Mahebringen lokalpolitischen
Geschehens

Aufdecken won politischen und sozialen
Missstanden

Werbung fiir einheimische Produlkte und
Firmen

Eeitrag zum Erhalt won Tradition und
Erauchtum

Sprachrohr fir die kleinen Leute

Eerichte Ober wirtschaftliche
Zusammenhéange wvor Ort

78

Sehen von Personen, die man kennt

Basis: potenzielle Nutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %
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Interesse an Informationen Uber Preis- und Sonderaktionen bei Mittelsachsen-TV

Viele Geschéfte machen ja Preis- und Sonderaktionen, bei denen Produkte bzw. Dienstleistungen glinstiger angeboten

werden. Wie sehr sind Sie daran interessiert, etwas Ober solche Aktionen auch im Mittelsachsen-TV zu erfahren?

B sehr interessiert

gesamt 41 | O etwas interessiert
14-25 23
26-35 40|
36-50 42|
51-65 44
B85+ 473
Mznner 46 |
Frauen 37
Engerer NK 38
41|

Weiterer NK

Basis: potenzielle Mutzer won Mittelsachsen-TV (n=500), Anteile in %
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Meinungen zur Werbung flr einheimische Produkte und Firmen bei
Mittelsachsen-TV

Bitte sagen Sie mir, ob Sie diesen Aspekt Werbung filir einheimische Produkte und Firmen bei Mittelsachsen-TV

erwarten oder nicht und ob lhrer Meinung nach Mittelsachsen-TY diese Erwartungen erftillt oder nicht?

| erwarte ich von
Mittelsachsen-TV
OEmwartungen werden van

gesamt k
Mittelsachsen-Ty edfillt™

14-25 84 * Basis: pot. Mutzer von
Mittelzachsen-TY, die den
26-35 ﬂﬁl Jligeany s e
sehen und diesen Aspekt
36-50 m erwarten n= 408
51-65 Mﬂ
N e i
Mainner m
£ T ”
Engerer NK m
Weiterer NK m

Basis: potenzielle Nutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %
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Meinungen zur Werbung fir ortsansassige Firmen bei Mittelsachsen-TV

Wenn Sie Mittelsachsen-TY eingeschaltet haben und Werbung von ortsansissigen Firmen kommt, schalten Sie dann

meist sofort um oder sehen Sie sich die Werbung von ortsansassigen Firmen an?

gesamt

14-25

26-35

36-50

51-65

65+

Manner

Frauen

Engerer NK
Weiterer NK

(&

64
76
77
65

74
75
69

B sehe die Werbung meist an

B0 70

80 80 100

Easis: potenzielle Mutzer von Mittelsachsen-TY, die den Sender zumindest selten sehen (n=466), Anteile in %
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Wer sollte bei Mittelsachsen-TV werben?

(sLm

Ein Fernsehsender wie Mittelsachsen-TV erhilt ja keine Rundfunkgebiihren, sondern finanziert sich durch Werbung. Ich nenne

lhnen nun verschiedene Branchen. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob nach lhrer Meinung Werbung fiir diese Branchen sehr gut, gut,

weniger gut oder liberhaupt nicht gut ins Programm von Mittelsachsen-TY passt.

W passt sehr gut O passt gut sUmme
Handwerker aus der Region 50 59%
Autohauser/Reparatunwerkstatten 58 7%
Drogeriemarkte & 51 54%
Fitness-StudiosfSonnen-Studios 46 51%
Eanken/Finanzdienstleister/\Versicherungen 38 A7 %
Mabelhauser 42 A7%
Supermarkte 39 ‘ 6%
Elektromarkte & 38 ‘ 41%

I_'II 2;:| :1;3 EIIII B;II 160

Basis: potenzielle Mutzer von Mittelsachsen- TV (n=500]), Anteile in %




